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Audit marketing per cantine

50 domande per capire se sei davvero visibile online

Spunta la singola domande. Per ogni area, rparta il numero di rsposte positive 2 negative nelle
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La cantina ha un
PHCESEE N BMME AN
chiaro € faciimants
Zai apeegare n
poche righs perche
scapliens i tuoi vini?
Il ravebe agigndaly
va olkre parole
CEneriche come

Hai identicato I
pubblico princi pale:
appassionat, turst
il tomo dl
comunizaziong &
coerente con il
Liimmaging
aZandale comunica
N mOck

MNome, logo,
etichets = sitn
pariano o stessn

La storia azlendale &
sintetlca, eradibile @
interetsanta?

Il territaria &
vakorizzato come
elmento distintivo e
| vl S0 prasantan
come prodotti o
come eapresaione di
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Sito web della cantina
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I gitm &

Ay rmiEto in
contenull, annais
wini & contatt?

I sitm & canca
rapklamanta da
srmarphane?

La navigaoiting @
samplice anche psi
chi non conosce |2
Le sohwde wing
ncludano witigno
denominazismns
Sonl ving hauna
padina dedicata e
INCRGIZZakbe

Il sita =piega
chiaramarte dove si
trove e canding =
Esigle una sezions
dedicata &
degustazioni, wisibe,
Il modulo contat &
facile da usare @
fuRZiona

Sono presenti call ko

achion chiare
pre _.ta cquisia
Sl o Hisponikike

rr-'allan-':n & in gles.e se
levor oon turisme o
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Google, SEQ @ ricerche
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“arcands il nome
della cantlna, i prinmd
rigullati Googla eana
La achecla Gooohe
Businass Prafila &
complela di arari
LU R R TR TR R ]
ncerzhe legate alla
denom nazione
|l site compara par
ncerzhe legate a
wEigni pil
La pagire el vl
hanrg fitoli,
CeEsCrizeni & test
Il site intercatta
ricerzhe come wini
oa witlgno, canting in
Esslono pagine
dedicate a terrtonc
denom nazione &
Il site riceve link da
Guiicky, portall,
CONSHMRN O SiLl
Le imnmagini hanno
nomi file descritiv e
testi altarnativi?

Abarn wat
pEnHe chiave e
pagine pid visitate?
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Marketing del Vino spicaato bene

sSocial e contenuti
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canali socia
aggiomatl cor
regalarita®
Il prafika Instagrarn
camunicd sublta el
gai, dowe preduci @
| wwiibg il alig gy
prodotic, territono.
persons, wignets,
| post raccentano
gualposa di ulile o
miostrano solo
Lk wided bravi per
sOieQare vini
wENdemmia
Il tano d woce &
coarenta con il
POSIF Ionarme o
Fi=pondi
rapidaments a
commenti, messaagi
| social IIIItHr'ICI
frafMco al &lo o
restanc Un canale
Callabari con
sommelier
gigmalist], creator o

&l Iresirate Gl
COMenut gensrano
richieste, wisie o
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Keputazione @ risultati
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Eai quali nsultzb
COMmpakng
cercanda anling il
L indfoor rrazicini su
perall, guide &
mappe sono corrathe
Kluvmbun | isesaEanmng
51 oogle,
Trpadvisor
Rispondi alla
recensioni In modo
professinnale

La cantina &
presente in quide.
chatabase, aricoli o
Prami e

niconass manti sono
splegati anche a chi
Artcoli e cilazioni
stampa sono racoah
e valomzzati sul sio?
Esistono contanutl
extami cha
rAaccontans

Hai una stratagia
per oiteners nuove
menzioni gualificate
Sai qual canal
portano pid contatt,
visite, prenotazioni o
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